LE TEMPS
NES MARQUES
RESP~NSABLFES

L’étude aide les agences et annonceurs a mieux comprendre ou en sont les Francais
en matiére de consommation responsable, et a trouver des clés pour identifier les enjeux
liés au développement durable et responsable des marques.

des Francais pensent
que notre civilisation vit une
crise écologique sans précédent
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ont conscience qu’ils vont
devoir changer leur mode de vie

1] 93% 5892%

limitent le gaspillage trient leurs déchets
alimentaire

économisent I'eau font réparer des objets
(douche, brossage

des dents ...)

- Les fortement mobilisés :

- Les moyennement mobilisés :

- Les faiblement mobilisés :

- Les démobilisés :

ont adopté
des comportements
responsables en 2019
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font confiance aux labels, considérent le bien-étre
1¢re source d’information animal comme un critére
d’achat responsable

Aux yeux des consommateurs,
qu’est-ce qu’une marque responsable ?

45% 42% 40%

I’écologie la durabilité le respect

60% 58% 55%

la transparence avoir des modes vendre des produits
sur les prix de production réparables
respectueux

de I'environnement

Les contraintes
financiéres

Des infrastructures
de proximité

Une offre responsable
(composition et emballage)

o des Francais attendent des marques
qu’elles communiquent davantage
sur leurs pratiques et engagements
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64%

des Francais pensent que les progres de la science vont permettre
de trouver des solutions aux problemes écologiques actuels.

VS

77%

des 18-24 ans

L’étude « LE TEMPS PES MARQUES RESP2NSABLES »
de M6 Publicité s’appuie sur le travail de veille et d’analyse de la
régie et du Groupe M6, doublé d’une investigation terrain, de focus
groupes et d’'une analyse quantitative, en partenariat avec les instituts
Iconics et Sociovision.
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