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812 répondants
Âgés de 18 à 59 ans,
représentatifs de 

la population française
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Une audience massive 
et engagée

déclarent suivre 
la compétition en direct 
à la TV.

Un engouement déjà 
palpable pour les Bleus

ont l’intention
de suivre la Coupe 
du Monde 2026.

Français
sur 4 

Un événement fédérateur, 
intergénérationnel 
et interculturel

Un moment unique pour 
connecter votre marque 

à l’émotion collective.

du 11 juin au 19 juillet 2026

1
Une association 
de marque perçue 
comme bénéfique

jugent positive l’association 
d’une marque à la Coupe du Monde.

87%

des 
Français

remarquent les marques 
partenaires ou sponsors o�ciels 
pendant la Coupe du Monde.

70%

L’opportunité 
de communiquer de façon 
audacieuse et créative

téléspectateurs 
de M6 apprécient 
quand les marques communiquent 
di�éremment, à travers 
des dispositifs originaux 

74%

sur 2
voit l’Équipe 
de France 
en finale.

Français

des 
Français

Un moment de rassemblement  
unique, porteur de valeurs 
positives et universelles. 

3

Une couverture exceptionnelle 
sur un média premium, 
avec une attention maximale 
et un engagement 
émotionnel fort.

Capitaliser sur l’enthousiasme 
national et la dynamique 
positive autour de l’équipe.

Renforcer votre image en vous inscrivant
dans un moment porteur de sens, 
d’émotion et de fierté collective.

(comme des partenariats, des contenus 
spécifiques ou des mises en scène 
événementielles).

Un  terrain de jeu créatif  pour vos marques.

des Français
90%

estiment que le sport 
réunit les cultures 
et les générations.

des Français
91%

En exclusivité sur 

Contactez-nous pour découvrir nos dispositifs 
exclusifs dédiés à la Coupe du Monde 2026 !

etienne.devesa@m6.fr


