


Lõann®e 2016 affiche un bilan très positif sur les activités digitales du Groupe M6. 

Un an après le lancement de la nouvelle version de 6play, la seule offre de TV en ligne pour laquelle lõinscription est 

obligatoire, 15 millions  dõutilisateurs se sont inscrits  et bénéficient désormais dõun service 100% personnalisé.  

Notre offre data digitale, Smart  6tem, est un réel succès. Forts dõune data déterministe puissante et qualifiée, nous pouvons 

proposer au marché de diffuser des campagnes publicitaires ciblées et efficaces, garantissant  des taux dõimpressions sur 

cible très supérieurs aux moyennes marché (DAR). Nous prévoyons en 2017 de nouveaux développements liés à la data. 

Nous continuons également dõinnover autour de M6 Exchange, notre plateforme programmatique multi -devices et  

multi -formats, en mettant à disposition plus de formats impactants. Nous proposons en programmatique les mêmes 

engagements quõen achat classique : un contexte éditorial premium, la qualité de lõexp®rience publicitaire et un service régie. 

 Première régie audiovisuelle sur le digital  avec 23 millions  de visiteurs uniques par mois* , M6 Publicité conserve sa volonté 

de proposer une offre diverse, innovante et flexible pour répondre à lõensemble des leviers dõefficacit® en matière de publicité.  

Guillaume Charles 
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PAR AILLEURS, M6 PUBLICITÉ SôIMPOSE LES POINTS DE VIGILANCE 

SUIVANTS : 
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SMART 6TEM SECURE  : LA CHARTE QUI GARANTIT LôINT£GRIT£ ET 

LA SÉCURITÉ DE VOS DONNÉES 
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