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L 6 a n201® affiche un bilan tréspositif sur lesactivitésdigitales du GroupeMeé.

Un an aprésle lancementde la nouvelleversion de 6play, la seuleoffre de TV en ligne pourlaquellel 6 i ns cesti pt i
obligatoire,15 millions d 6 ut i | $esoatinseriisrethénéficientdésormaisd & warvicel00%personnalisé

Notreoffre data digitale, Smart 6tem, estun réelsuccésFortsd & udata déterministepuissanteetqualifiée, nous pouvons
proposeau marchéde diffuser descampagnespublicitaires cibléeset efficaces garantissant destaux d d i mpr sw S i O I
cibletres supérieursaux moyennesmarchéDAR). Nousprévoyonen 2017 denouveauxdéveloppementi®s a la data.

Nous continuons égalementd 6 i n naotwue de M6 Exchange, notre plateforme programmatique multi -devices et

multi -formats, en mettant a disposition plus de formats impactants. Nous proposonsn programmatique les mémes
engagements] u daehatclassique: un contextedditorial premium,la qualité del & e x p @bliciteire etun serviceégie

Premiereégieaudiovisuellesur le digital avec23 millions devisiteurs uniques parmois+, M6 Publicité conservesa volonté

deproposeunne offre diversejnnovante etflexible pourrépondréal 6 e n sdesievidrsd 6 e f f énmatieredép@blicité.

Guillaume Charles

DIRECTEUR GENERAL ADJOINT DE M6 PUBLICITE,
EN CHARGE DU MARKETING, DES ETUDES ET DU DIGITAL
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M6 Publicité respecte la Charte Qualité des membres du Syndicat des Régies Internet (SRI) comprenant 11

engagements et 4 recommandations techniques (voir www.sri-france.org).

Elle garantit aux partenaires des régies membres des consignes claires et strictes en matiere de qualité de

service, de déontologie et de confort d’utilisation pour les internautes.

AINSI, M6 PUBLICITE S 6 E N G ANDEAMMENT A :

A
A

o

o

adhérer a ’ARPP et a en respecter les recommandations déontologiques.

diffuser la publicité uniquement sur des sites clairement et nommément identifiés par
I’annonceur grace a leur nom de domaine.

ne pas accepter d’annonceurs issus des secteurs interdits de publicité.

ne pas diffuser de la publicité sur des sites illicites.

informer les annonceurs lorsque les publicités sont diffusées sur des pages dont le
contenu est autoproduit par les internautes, sans modération a priori (ex : blogs, forums,
chats, pages personnelles,...).

informer I’agence ou I'annonceur de la mise en ligne de sa campagne.

veiller a la bonne livraison des pages durant la campagne.

mettre a disposition de I'agence ou de I’'annonceur un rapport statistique sur les résultats
de sa campagne.

n’utiliser les résultats de la campagne qu’avec I'accord exprés de I'annonceur concerné.
ne pas exploiter de systéemes de « spyware » (logiciel espion) permettant la diffusion de

publicité hors des environnements dont elle a un mandat de commercialisation.
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® CHARTE QUALITE & PROTECTION
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PAR AILLEURS, M6 PUBLICITE S 6 | MP QESEPOINTS DE VIGILANCE
SUIVANTS :
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SMART 6TEM SECURE : LA CHARTE QUI GARANTI
LA SECURITE DE VOS DONNEES
Conformément aux régles applicables, M6 Publicité s’engage dans la protection des données des
internautes :
- Une fois collectées avec I'aval des utilisateurs, les données sont anonymisées au sein de la plateforme
data du Groupe M6 ;
- Les données des utilisateurs sont ainsi sécurisées pendant I'intégralité de leur navigation, sur
I’ensemble des sites internet et des applications mobiles du Groupe M6.
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veiller a tenir les contenus jeunesse exempts de publicités au contenu inapproprié, aux enfants
notamment de moins de 12 ans, en particulier pour les secteurs du divertissement (cinéma, jeu vidéo),
des services (ex : sites de rencontres) et de I’hygiéne-beauté (ex : produits liés a la sexualité).

assurer une livraison des impressions publicitaires réparties au mieux sur I'ensemble de la période de
campagne réservée

participer activement a la lutte contre le piratage et les sites illicites (notamment en tant que signataire
de la "Charte des bonnes pratiques dans la publicité pour le respect du droit d’auteur et des droits

voisins" de 2015) et garantit ainsi aux annonceurs le maintien d'un niveau optimal de sécurité.
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¢ UN ENVIRONNEMENT PREMIUM AU SERVICE DES ANNONCEURS

BRAND SAFETY

Par la maitrise de son environnement de diffusion
et des contenus diffusés sur ses supports éditoriaux,
la régie M6 Publicité garantit a ses annonceurs un
environnement premium et brand safety.

Dans un souci de confiance et de transparence,
lorsqu’un annonceur réserve une campagne via la
régie M6 Publicité, il sait dans quel contexte, a quel

moment et sur quelle période il sera diffusé.

VISIBILITE

Qu’il s’agisse de formats vidéos ou display, les
contextes média de I'écosysteme M6 sont congus et
optimisés pour répondre aux attentes des annonceurs
et des agences en terme de visibilité.

Fort de contextes premium et d’'une ergonomie
trés favorable aux formats instream et display,
6play atteint des niveaux de visibilité trés élevés.
M6 ressort parmi les éditeurs les plus performants
selon le baréme IAS (indice de 811 sur une échelle

de 1000), mesure de référence du marché.*

M6 PUBLICITE SINVESTIT SUR LES KPIs DE REFERENCE DU MARCHE

<™

COMPLETION

Parce qu’un spot doit étre vu pour étre efficace, M6
Publicité a mis en place la fonctionnalité Opti Expo,
qui permet I'obtention de taux de complétion élevés,
pour mettre en ceuvre la meilleure exposition
possible des spots des annonceurs.

Lorsqu’un spot est diffusé sur 6play, il n’est jamais
skippé, sa visibilité est maximale et son

visionnage est optimisé.

*Solution choisie par Médiamétrie pour la mesure du GRP vidéo — Audit Oct-nov 2015 (indice mesuré en fonction de la visibilité, des risques de fraude et du contexte brand safety)
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